McDonald’s

Cheddar
McMelt

O McDonald's fez
parceria com o
Snapchat para
conscientizar o
relancamento do
McDonald's Cheddar
McMelt no Brasil
através de uma lente
nacional, que
transformou 5,7
milhoes de cabecas dos
Snapchatters em um
sanduiche, provando
ser um grande sucesso
com um excelente play
time de 28 segundos.

Source: Kantar Millward Brown Brand Lift Study September 2017
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