McDonald’s
Cheddar
McMelt

McDonald's se asocid
con Snapchat para
difundir el relanzamiento
de McDonald's Cheddar
McMelt en Brasil a través
de un National Lens. Se
transformaron 5,7
millones de cabezas de
Snapchatters en la
hamburguesa de la
marca. El resultado fue
un eéxito, con un
excelente tiempo
promedio de
reproduccién de 28
segundos.

Source: Kantar Millward Brown Brand Lift Study September 2017
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