Snapchat Campaign

Ripley

Productos Publicitarios:
Snap Ad + Geofiltro

Ripley y Snapchat se unieron para
celebrar el Dia del Padre en Peru
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Snapchat Campaign

Ripley

Productos Publicitarios:
Snap Ad + Geofiltro

Objetivo: Ripley y Snapchat se
unieron para utilizar los formatos de
Snap Ad y Geofiltro. A través de estos
formatos lograron contactar al mismo
tiempo, y con un mensaje relevante, a
papas y hijos.

Solucién: En la comunicacién, y bajo
el concepto “Te volveria a Elegir”,
Ripley buscd recrear situaciones
divertidas entre papa e hijos, bajo la
premisa que: papa hoy es mas digital,
y no teme compartir anécdotas
divertidas con sus hijos en las
diferentes plataformas digitales.

La campaina superd ampliamente los
benchmarks con el uso de ambos
productos.
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