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CASO DE

EXITO

Fundada en 1975, Microsoft (Nasdaqg "MSFT") es el lider mundial en software, servicios y
tecnologia de Internet para la computacién personal y empresarial. La compania ofrece
una amplia gama de productos y servicios diseflados para potenciar las capacidades de
las personas a través del mejor software, en cualquier lugar, en todo momento y con
cualquier dispositivo.

CASO DE EXITO
DESAFIO
Microsoft organizo, a fines de 2014, el encuentro “Reimaginando la empresa en la era
digital”, en el que busco convocar a ejecutivos para que conozcan las posibilidades de
evolucién de sus companias a través de la Nube Microsoft, explicando como impulsar
la generacion de experiencias personalizadas, flexibles y dgiles, ademas de aportar un
enfoque sobre dispositivos y servicios.

Dado que el evento se dirigia puntualmente a profesionales de organizaciones
especificas, acordes a los servicios presentados, Microsoft eligid LinkedIn para captar
de manera personalizada y precisa a la audiencia.

El objetivo de la campana fue alcanzar a los usuarios con un mensaje directo e
informacion clara invitandolos al encuentro con la posibilidad de registrarse de manera
inmediata al mismo.

SOLUCION

Para alcanzar a los usuarios especificos se aplicd una potente segmentacion
considerando las siguientes categorias. Manager + IT, Engineering, Marketing, Sales,
Business Development.

Se los impacto con el formato Inmail, el anuncio de LinkedIn que llega directamente al
inbox de cada usuario.

El mensaje consto de un texto conciso que explicaba el motivo del encuentro,
detallando los datos del evento, e incluyo el Call-to-action “Reserve su cupo aqui”
redirigiendo al sitio del encuentro para que los usuarios pudieran registrarse.




SOLUCION

Sponsored Inmail .—I

I e
Invitacién: Reimaginando la empresa en la era digital &= Microsoft

Estimada Juan,

Microsaft Chile tiene of sgrada de invitaria a “Re-imaginando ls Empresa en la Era Digitar’, el
encuentra exclusiva donde conaoerd coma iMpLisaT Su GrGANZaTioN con expenencias personsizadas.,
flaxibles  dgies. & través de s Nubs de Microsoft y &l nfoque en dispositivas y servicios.

Connzcs d primera fuents, cémo smpresas lidsres. en Chile como COOPEUCH, Boiss de Comercio
de Santiago y ACHS, han re-msginado sus arganizaciones REIMAGINANDO
No p por con cupos limitados. pa e negocios y visianarios g8

tecnologia LA EMPRESA

Lo invitamos & revisar la agends e inscribirse en este evento exclusivo en: EN LA ERA DIGITAL

www_reimegintuempress. om.

Luger: Nueva EnoTK-San Cristébsl
Fecha: 5 de Noviembre, de 2014
Horario : 8:30 & 13:00

Esta invitacin a5 parsonsl & intransferible.
Reserve su cupo aqui-

Saludos cordisles

Microsgft Chile

Untimeos dias para inscribirse, reserve su cur
encwwwreimaginatuempresa.com

RESULTADOS

99%  34%

TASA APERTURA TASA DE CLICKS

La tasa de apertura conseguida por esta campaiia a través del formato Inmail
fue la mas alta de la historia en el mercado chileno.

#01

Segmentacion exacta: La eleccion de la audiencia profesional
acorde al mensaje es fundamental para alcanzar efectividad en
la campana. En este caso se seleccionaron cinco categorias
directamente relacionadas a los puntos a presentar en el evento.

#02

Eleccion de un formato personalizado: Al tratarse de una
invitacion a un encuentro, la utilizacion del Inmail como formato
fue correcta, generando cercania y exclusividad en una audiencia
interesada, logrando de esta manera un alcance directo.
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CLAVES DE EXITO

#03

Call-to-action para registro: La incorporacion del Call-to-action
que dirigia al sitio permitiendo la registracion de los usuarios al
evento, aporto a la efectividad de la campafa brindando al
usuario una manera exacta de conocer el encuentro 'y
asegurando su cupo en el mismo momento.

TESTIMONIOS

Alexandra Aedo

Digital & Consumer Marcom Specialist - Microsoft

Desde Microsoft necesitdbamos una plataforma que nos permitiera
dar visibilidad a un encuentro tan importante como lo es “Reimaginando
la empresa en la era digital”, y que al mismo tiempo nos otorgue cercania
con nuestra audiencia objetiva. Cumpliendo con todos estos requisitos,
elegimos LinkedIn para correr nuestra campafa, precisamente el formato
Sponsored Inmail, porque nos brindaba un contacto directo con usuarios
puntuales. Gratamente pudimos ver que los resultados fueron
imponentes, registrando un 99% de apertura, resultado reflejado en el
éxito del encuentro promocionado.

Escribenos para saber mas acerca de las posibilidades

que LindedIn ofrece para tu negocio.
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